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Ramowy program praktyki zawodowej
Kierunek: KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA I PUBLIC RELATIONS
studia II stopnia

Zgodnie z planem studiéw i1 programem ksztatcenia na kierunku KOMUNIKACJA
WIZERUNKOWA 1 PUBLIC RELATIONS ustala si¢ nastepujace zasady oraz wytyczne

dotyczace przebiegu i zaliczenia praktyki ciggtej w ramach studiow II stopnia.

Praktyka zawodowa jest realizowana w okresie studiow, w czasie przerwy wakacyjnej
okreslonej ramowa organizacja roku akademickiego. Istnieje mozliwo$¢ odbywania praktyki w
trakcie roku akademickiego, za zgoda dziekana, jezeli praktyka realizowana bedzie w czasie
wolnym od obowigzujacych zaje¢. Student zobowigzany jest do odbycia praktyki zawodowej

nie pozniej niz do konca III semestru studiow.

L. Cele studenckiej praktyki zawodowej:

1. Poszerzenie wiedzy zdobytej na studiach, ksztatcenie umiejgtnosci zastosowania tej

wiedzy w praktyce.
2. Poznanie struktur i mechanizméw funkcjonowania przedsigbiorstwa/instytucji.

3. Zdobywanie do$wiadczenia w samodzielnym i zespotowym wykonywaniu
obowigzkow zawodowych, w tym ksztaltowanie m.in. umiej¢tnosci analitycznych,

organizacyjnych, nawigzywania kontaktow itp.
4. Ksztaltowanie wysokiej kultury zawodowe;.

I1. Czas trwania praktyki:

Praktyka zawodowa trwa 4 tygodnie (160 godzin). Studenta obowigzuje 40-godzinny tydzien

pracy.

III.  Zakres praktyki:
1. Zapoznanie si¢ z dzialalno$cig przedsigbiorstwa/instytucji.

2.Poznanie  struktury organizacyjnej przedsigbiorstwa/instytucji, —mechanizméw

funkcjonowania jej poszczegolnych komorek/ dziatow.
3.Zapoznanie si¢ z organizacjg pracy i trybem obiegu dokumentow.

4.Zapoznanie si¢ z wewnetrznym regulaminem przedsigbiorstwa/instytucji, przepisami o

dyscyplinie pracy, bhp, i ppoz.
5.Poznanie stylu zarzadzania przedsi¢biorstwem/instytucja.
6.Zapoznanie si¢ ze strategia rozwoju przedsigbiorstwa/instytucji.

7.Nabycie praktycznych umiejetnosci przy realizacji zadan na konkretnym

stanowisku/stanowiskach (wskazanych przez przedsiebiorstwo/instytucje).

IV.  Przykladowe miejsca realizacji praktyk:
e Agencje marketingowe 1 kreatywne
e Agencje Public Relations
e Dziaty PR 1 marketingu w przedsigbiorstwach/instytucjach
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e Media i redakcje

e Instytucje kultury

e Instytucje publiczne

¢ Organizacje pozarzadowe

e Branza eventowa

e Social media i influencer marketing

Zaliczenie praktyki

Praktyka zawodowa na komunikacja wizerunkowa i public relations stanowi integralng czgsé
procesu ksztalcenia studenta i podlega obowigzkowemu zaliczeniu.

Zaliczenie praktyki jest warunkiem ukonczenia studiow.

Po odbyciu praktyki student sklada u opiekuna praktyki pelnag dokumentacje¢ z realizacji
praktyki, do ktorej naleza:

1. Dziennik praktyk na biezaco uzupeliany przez Praktykanta, dokumentujacy codzienny
zakres realizowanych obowiazkéw. Przedsigbiorstwo/instytucja potwierdza w dzienniku
rozpoczecie 1 zakonczenie praktyki oraz sporzadza opini¢ o praktykancie dodatkowo wyrazonag
oceng w skali 2-5.

2. Arkusze ewaluacyjne:

- Opinia pracodawcy na temat studenckich praktyk zawodowych.

- Opinia studenta na temat praktyk zawodowych.

Karty ewaluacji STUDENT-PRAKTYKANT wypehnia na stronie internetowej Wydziatlowego
Osrodka Wspierania Dydaktyki Wydzialu Humanistycznego UWM w Olsztynie 1 przed
zakonczeniem praktyki arkusz nr 1 (opinia pracodawcy) przedktada pracodawcy celem
dokonania przez niego ewaluacji praktyki.

Student jest zobowigzany rozliczy¢ praktyke do konca III semestru. Za realizacje praktyk
student otrzymuje 6 punktoéw ECTS w semestrze IV.

Zaliczenia praktyki 1 wpisu do systemu USOS dokonuje kierunkowy opiekun praktyki.



	II. Czas trwania praktyki:
	Praktyka zawodowa trwa 4 tygodnie (160 godzin). Studenta obowiązuje 40-godzinny tydzień pracy.

